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Naprostd vétsina respondentii ve vyzkumu odpovédéla, Ze jejich domdcnost ma aktudlné k dispozici
alespon jedno auto. Nejcastéji se jedna o viiz ¢i vozy typu sedan, liftback nebo hatchback, hned
na druhém misté jsou takzvané , kombiky“. Vice neZ polovina aut v domdcnostech respondentii je
zdroven starsi deseti let — a nejcastéji se jednd o vozy pilivodné zakoupené jako ojeté. Zajimavou
odpovéd'také pfindsi otdzka, zda dospéli v Cesku védi z hlavy, kdy jim konci platnost jejich Fidi¢ského
prikazu: skoro polovina odpovédéla, Ze ne. Co se tyce inzerce v segmentu automobilii, byla dle
monitoringu reklamy Ad Intel spolecnosti Nielsen Admosphere nejvétsim inzerentem prvniho

kvartdlu 2021 znacka Toyota.

Vyzkum realizovala spolecnost Nielsen Admosphere metodou online sbéru na vzorku 460

respondenti z internetové populace Ceského ndrodniho panelu starsich 18 let.

Asi nikoho neptekvapi, Ze velkd ¢ast Ceské (internetové) populace ma vramci své domacnosti
k dispozici osobni auto — tedy bez ohledu na to, zda jej sami fidi nebo ne. Jen 17 % na tuto otdzku
odpovédélo zaporné. Nejvétsi ¢ast respondentl uvedla, Ze jejich domacnost disponuje jednim autem

(46 %); dvé auta ma pak k dispozici o néco vice neZ ¢tvrtina dotdzanych.

JAKY TYP AUTA/KAROSERIE MA Vyzkum poskytl odpovédi také na to, jaké typy aut se
§ VASE DOMACNOST K D'SfOZ'C';’ v domdcnostech respondentl nejcastéji vyskytuji. Celkem
neprekvapivé bychom se u 51 % vzorku setkali s klasickym

51 7% -620- 72:2:#;::“k sedanem, liftbackem & hatchbackem, tedy nijak zvlast
velkym  osobnim autem smensSim zavazadlovym

42 o . prostorem. Hned na druhém misté je typ ,kombi“ (42 %),

tedy osobni auto se zvétSenym zavazadlovym prostorem. U

11 % respondentd bychom nasli auto typu SUV (tedy viz

0,
S e Y . . , . .
1% ﬁ 2 zvladajici i leh¢i terén) a stejny podil ma také
velkoprostorovy ,rodinny“ automobil se zvétSenym
1% velkoprostorovy vnitfnim prostorem pro osazenstvo. Plati, Ze vétsi osobni
o viiz (MPV)

automobily jako kombi, velkoprostorové vozy nebo SUV

maiji k dispozici o néco vice lidé ve velkych méstech. Pro

7 uZitkovy viiz
5 ° 'o © dodivka respondenty z vesnic a mensich/stfednich mést byly

vy Y« 1
typictéjsi odpovédi vozy typu sedan.
ZAKLAD: Ti, kteif majf v domacnosti k dispozici alespori jedno auto, N=382
Zdroj: Nielsen Admosphere, N=460, internetova populace CR 18+, CNP,
brezen 2021




TISKOVA ZPRAVA nielsen | ADMOSPHERE
Nielsen Admosphere, a.s., Praha, 28.4.2021 = = ccccccce

A co puvod téchto vozli? Respondenti (¢i prenesené

Clenové jejich domdcnosti) si soucasna auta nejcastéji RV RATIWADAO)VAZW R o f 0.5 Tolyy
VASEHO RIDICSKEHO PRUKAZU
(ALESPON MESIC A ROK)?

porizovali ojetd, a to v 35 % pripadl pfimo od predchoziho
majitele, 28 % ziskalo ojeté vozidlo z bazaru a 15 % od

autorizovaného prodejce. 38 % kupovalo auto nové. LSO 0 SlewiL IS FCIESk < opgvITChg

svs

Co se tyce stafi aut, 52 % respondentl odpovédélo, Ze
jejich domacnost ma k dispozici auto ¢i auta starsi 10 let.
35 % ma naopak v rdmci domdcnosti vozy relativné nové,

tedy mladsi 5 let. Necela tfetina uvedla stéfi vozu 5-10 let.

Na zavér dostali respondenti otazku, zda z hlavy védi, kdy
konci platnost jejich Fidicského priikazu — tedy zda
minimalné znaji mésic a rok jeho vyprseni. Neceld

polovina (47 %) odpovédéla, Ze ne, 37 % ano. Lepsi - ZAKIABE ey vzorek, N-60 iy
Zdroj: Nielsen Admosphere, N=460, internetova populace CR48%, CNP,
brezen 2021

povédomi o tom maji muZi nez Zeny a znalost data také

stoupa spolu s vékem dotdzanych. Zbylych 17 % vzorku

v této otdzce uvedlo, Ze nemaji fidi¢ské opravnéni.
Auta v reklamé

Z automobilovych znacek byla nejvétsim inzerentem prvniho kvartdlu 2021 Toyota, dle monitoringu
reklamy Nielsen Admosphere umistila inzerci v médiich v celkové cenikové hodnoté necelych 144
milion korun. Druhym nejvétsim inzerentem byl mezi znackami Volkswagen s reklamou v hodnoté
blizici se 109 miliontm korun. Inzerce tfetiho Hyundaie prekrocila mezi lednem a bfeznem tohoto roku

cenikovou cenu 101 miliontd korun.

Pofadi
1. Toyota 143 756 000 K&
2. Volkswagen 108 594 000 K¢
3.  Hyundai 101 367 000 K&
4.  Skoda 62 568 000 K¢
5.  Renault 62 053 000 K&

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere,
ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlastni inzerce
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Doplniujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a mediadlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...) a analyze
dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné spolecnosti

Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spolecnost Adwind Software, kterd vyviji software pro praci s daty

z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétdich vyzkumnych panell v Cesku,

na Slovensku (Slovensky ndrodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho spoluvlastnikem je
vyzkumnd agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové
populaci. Disponuje pocetnou skupinou 50 000 respondentd v Ceské republice, 25 000 respondent(
na Slovensku, 17 000 v Polsku, 17 000 v Madarsku a 10 000 v Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospé$nad aktivita vyzkumnikd pQsobicich v provéfenych

agenturdch pro vyzkum trhu a verejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR. Iniciativy se Ucastni

agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zdkonnych pravidel a akceptuji oborové

Desatero pro ochranu osobnich udaju.



mailto:eliska.morochovicova@admosphere.cz
http://www.nielsen-admosphere.cz/
mailto:jakub.fulin@admosphere.cz
http://www.nielsen-admosphere.cz/
http://www.nielsen-admosphere.cz/
http://www.nielsen-admosphere.cz/
file://///192.168.0.2/documents/02-Company/03-PR/02-Tiskove%20zpravy%20-%20pracovni/01-CZ/2020/www.ceskynarodnipanel.cz
file://///192.168.0.2/documents/02-Company/03-PR/02-Tiskove%20zpravy%20-%20pracovni/01-CZ/2020/www.provyzkum.cz

