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8 z 10 Čechů má řidičák, k myšlence samořízených aut jsme zatím spíše vlažní
Z automobilových značek inzerovala od ledna nejvíce Škoda
Podle aktuálního výzkumu společnosti Nielsen Admosphere má v současnosti řidičské oprávnění 8 z 10 lidí v internetové populaci. Nejčastěji je pak v domácnostech respondentů využíváno jedno až dvě auta. S těmito počty by mohly v budoucnu zamíchat autonomní auta, podaří-li se je dostat do běžného provozu. Výzkum však ukazuje, že česká veřejnost je zatím v otázce samořízených aut rozdělená – více než třetina dotázaných s jejich vývojem dokonce nesouhlasí. Průzkum byl realizován na vzorku pětistovky respondentů z internetové populace Českého národního panelu starší 18 let. Monitoring reklamy společnosti Nielsen Admosphere dále ukazuje, že největším inzerentem v segmentu Automobily byla v období leden–září 2019 Škoda.
Asi nikoho nepřekvapí, že řidičský průkaz má v současnosti naprostá většina lidí (83 %), ostatně to dosvědčuje i pohled na české silnice, které jsou čím dál zaplněnější. Těch, kteří si v budoucnu plánují řidičák teprve pořídit, je momentálně 5 %, přičemž z velké části se jedná o nejmladší věkovou skupinu (18–34 let). Oprávnění pak nemá a ani si ho neplánuje pořídit 12 % respondentů.
Naprostá většina dotázaných dnes také žije v domácnostech, které mají vlastní osobní auta. Nejčastější variantou je dostupnost jednoho (49 %) nebo dvou (31 %) aut na domácnost. Tři a více aut najdeme jen u 5 % lidí z internetové populace. Žádné auto nemá doma k dispozici 16 % vzorku.
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Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5

Skoda
Hyundai
Volkswagen
Toyota
Ford

y v obdobi lede

leden—z47i2018 | _leden—z4fi2019 | ___Zména_ |

212 425 000 K¢
375 417 000 K¢
299 079 000 K¢
210 084 000 K¢
209 107 000 K¢

417 299 000 K¢
412 642 000 K¢
310 827 000 K¢
204 610 000 K¢
175 957 000 K¢

96 %
10%
4%
-3%
-16 %

cann

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlastni inzerce



Další část výzkumu se zaměřila na autonomní auta, o jejichž vývoji a zejména pak jejich přínosu a bezpečnosti se již delší dobu vedou diskuze po celém světě. Čeští respondenti jsou v této otázce rozděleni, a to dokonce poměrně rovnoměrně – zhruba na třetiny. S vývojem těchto vozidel totiž souhlasí 31 % (uvedli možnosti „určitě souhlasím“ nebo „spíše souhlasím“). Nejvíce kladně naladěných je přitom ve věkové kategorii 18–34 let. Velmi podobná část (32 %) má k vývoji samořízených vozů neutrální postoj a 37 % s ním nesouhlasí (uvedli možnosti „určitě nesouhlasím“ nebo „spíše nesouhlasím“). Nejvíce nesouhlasných postojů lze najít mezi respondety nad 45 let věku.
A jaké (ne)výhody dotázaní v myšlence autonomních aut spatřují? Z těch, kteří vyjádřili souhlas s jejich vývojem, se největší část přiklání k výroku, že samořízená auta pomohou zlepšit plynulost dopravy (58 %). 42 % se líbí, že řidičům by tato auta ušetřila čas, protože by jim umožnila věnovat se při jízdě i jiným činnostem a 41 % si myslí, že by pomohla zkvalitnit služby jako taxi, kurýrní služby a podobně.

Z tábora skeptických hlasů se největší část ztotožnila s výrokem, že s vývojem samořízených vozidel nesouhlasí z obavy o jejich spolehlivost (63 %) a 56 % má obavy o jejich bezpečnost. 54 % také považuje za důležité, aby měl řidič v autě svobodu a kontrolu nad vozem. 

Opustíme-li téma autonomních aut, doplňující otázkou ve výzkumu bylo také, jaký typ paliva nebo pohonu považují respondenti u auta obecně za nejlepší. Celkem nepřekvapivě se největší část přiklání k benzínu (31 %), 21 % upřednostňuje diesel a 16 % hybridní pohon. Elektrický pohon, který v současnosti zažívá boom, považuje za nejlepší variantu zatím pouze 8 % vzorku.
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Automobily tvoří také důležitý segment zdejší reklamy. Jak inzerovaly automobilové značky v prvních třech kvartálech, ukazuje monitoring reklamy Ad Intel společnosti Nielsen Admosphere. Největším inzerentem je tuzemská Škoda, která v období leden–září 2019 umístila reklamu v českých médiích v segmentu Automobily v hodnotě 417 milionů korun. Pro tuto značku to navíc představuje téměř stoprocentní navýšení oproti stejnému období v roce 2018. Druhý Hyundai inzeroval zatím v roce 2019 v hodnotě 413 milionů korun a třetí Volkswagen měl reklamu za 311 milionů korun.
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Doplňující informace:

Společnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je výzkumnou agenturou s širokým portfoliem produktů a služeb v oblasti marketingových a mediálních výzkumů, analýz a zpracování dat. Zaměřuje se především na metodologicky a technologicky náročné projekty, jako je elektronické měření sledovanosti televize metodou TV metrů. Pro elektronické měření médií vyvíjí vlastní technologie pod značkou SimMetry™. Věnuje se i monitoringu reklamy, marketingovému výzkumu (online průzkumy, CAWI, CATI průzkumy…) a analýze dat a nabízí komplexní servis spolehlivé výzkumné agentury se zázemím mezinárodní výzkumné společnosti Nielsen.

Součástí skupiny Nielsen Admosphere je i společnost Adwind Software, která vyvíjí software pro práci s daty z výzkumů sledovanosti a monitoringu reklamy.
Český národní panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jedním z největších výzkumných panelů v Česku, na Slovensku (Slovenský národný panel – SNaP), v Polsku a v Maďarsku. Jeho spoluvlastníkem je výzkumná agentura Nielsen Admosphere. Panel slouží pro kvalitní a rychlé on-line sběry dat o internetové populaci. Disponuje početnou skupinou 50 000 respondentů v České republice, 25 000 respondentů na Slovensku, 17 000 v Polsku a 10 000 v Maďarsku.[image: image1.png]
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