TISKOVÁ ZPRÁVA
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Láska cez internet: Polovica Slovákov sa už niekedy snažila zoznámiť online
Prostredníctvom internetu sa už niekedy pokúsilo zoznámiť alebo nadviazať romantický vzťah 49 % internetových Slovákov. Najlepšia k nadviazaniu vzťahu je podľa respondentov služba Pokec.sk, v Česku vedie Badoo. Aplikácia Tinder sa u nás ani v Čechách zatiaľ neteší príliš veľkému záujmu. Výsledky prináša výskum Nielsen Admosphere realizovaný na Slovensku a v Česku na samostatných vzorkách po päťsto respondentov z aktívnej internetovej populácie staršej ako 15 rokov zo Slovenského a Českého národného panelu.
Zoznamovanie online prekvapivo nie je len záležitosťou najmladších vekových skupín, ktoré vyrástli v dobe internetu. Výskum ukázal, že vedľa skupiny 15–34 ročných (online sa už niekedy zoznámilo 57 % z nich) sú v tejto činnosti porovnateľne aktívny aj opýtaní vo veku 35–44 rokov – vyskúšalo to 58 % z nich. Zo skupiny nad 45 rokov sa už niekedy zoznámilo prostredníctvom internetu 30 % respondentov.

Česi sa cez internet zoznamujú o niečo menej ako Slováci, presnejšie o 7 %. 
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Podľa 23 % opýtaných, ktorí majú skúsenosť s nadviazaním vzťahu online, je najlepšou službou pre tieto účely Pokec.sk. Na druhom mieste, v 11 % prípadoch, respondenti menovali web Badoo. V rebríčku však nezaostáva ani sociálna sieť Facebook, ktorá je rovnako ako služba Zoznamka.sk ideálna k účelu zoznámenia podľa 7 % opýtaných. 

V Čechách je názor na najlepšiu služby k zoznámeniu mierne odlišný, taktiež kvôli prítomnosti iných lokálnych služieb. Vedie tam web Badoo (ako najlepší ho vymenovalo 15 % respondentov, ktorí majú skúsenosť so zoznamovaním cez internet), na druhom mieste je web Seznamka.cz (12 %) a na treťom mieste je Facebook (8 %).

Často diskutovaná globálna mobilná aplikácia Tinder, ktorá k nadväzovaniu kontaktov využíva mimo iného aj geografickou polohu, sa na Slovensku ani v Česku zatiaľ neteší príliš veľkému záujmu. Podľa výskumu Nielsen Admosphere ju v súčasnosti aktívne využívajú len 2 % Slovákov aj Čechov, 10 % ju používalo v minulosti, ale už ju nepoužíva. Pri oboch týchto odpovediach prevládajú skôr mladší respondenti. Tri štvrtiny Slovákov aj Čechov Tinder nepoužívajú a ani ho neplánujú v budúcnosti využívať. O využívaní tejto aplikácie v budúcnosti aktuálne uvažuje 11 % Slovákov a 9 % Čechov.
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Doplňujúce informácie:

Spoločnosť Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je výskumnou agentúrou so širokým portfóliom produktov a služieb v oblasti marketingových a mediálnych výskumov, analýz a spracovania dát. Zameriava sa predovšetkým na metodologicky a technologicky náročné projekty, ako je elektronické meranie sledovanosti televízie metódou TV metrov. Pre elektronické meranie médií vyvíjajú vlastné technológie pod značkou SimMetry™. Venuje sa aj monitoringu reklamy, marketingovému výskumu (online prieskumy, CAWI, CATI prieskumy…) a analýze dát a ponúka komplexný servis spoľahlivej výskumnej agentúry so zázemím medzinárodnej výskumnej spoločnosti Nielsen.

Súčasťou skupiny Nielsen Admosphere je aj spoločnosť Adwind Software, ktorá vyvíja software pre prácu s dátami z výskumov sledovanosti a monitoringu reklamy.[image: image1.png]
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