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TISKOVA ZPRAVA

Reklamni plochy na vozech MHD jsou nyni zméfreny diky realizovanému ,,Vyzkumu tuc¢innosti venkovni
reklamy na vozidlech MHD"“.

Spole¢nost MOBILBOARD v Praze dne 25.4.2017 usporadala tiskovou konferenci, kde oficidlné predstavila
verejnosti vystupy z realizovaného “Vyzkumu ucinnosti venkovni reklamy na vozidlech MHD”.

Na realizaci vyzkumu MOBILBOARD spolupracoval se spole¢nostmi CZECH Consults. r. o., kterd
zpracovala sbér datovych podkladi, a spolecnosti Nielsen Admosphere, a. s., kterd zajistila naslednou
analyzu kontakt( s vozidly MHD a stanovila medialni ukazatele.

Rozdil oproti jinym OOH vyzkum(m je nejen v metodice, ale hlavné v rozsahu. Stavajici outdoorova méreni
zahrnuje jen vybrané billboardové spoleénosti a jejich vlastni nosice.

MOBILBOARD uplatiuje méreni na vSechna mésta v kampani bez ohledu na to, jaky dopravce je
provozovatelem MHD a zda jej nékdo v reklamé vyhradné zastupuje. Z vysledk(i méreni Ize poskytnout
odhad zasahu reklamni kampané v jakémkoli mésteé.

Metodika vyzkumu:

MOBILBOARD nejdfive provéril aktualni moznosti datovych podkladi z jiz realizovanych outdoorovych
méfeni v CRiv zahraniéi. Zadny ze stavajicich projektd viak nesledoval podrobné pohyb voz&i MHD,
cestujici na zastavkach, mezizastavkové Useky a intenzitu dopravy v jejich okoli.

Projekt méreni pohyblivé venkovni reklamy na vozech MHD je tedy ojedinély i v zahrani¢nim méfitku.

Datové podklady:

Sbérem dat byla povérena odbornad firma, ktera se zaméruje na projektovou a inZenyrskou ¢innost ve
verejné dopravé. Sbér dat byl provadén na linkdch MHD v ¢eskych i slovenskych méstech. Jako vzorova
typova mésta byla vybrana mésta Brno, Zlin a pro Slovenskou republiku Bratislava a Nitra. Vybér mést byl
stanoven na zakladé podrobné analyzy provozu dopravni obsluhy a linek vefejné dopravy s prihlédnutim
na vyuziti trakci - tramvaj, trolejbus, autobus a poctu prepravenych osob na jeden vlz. Ve vybranych
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méstech byly typové stanoveny mérené paterni linky vzorového dopravniho prostfedku. Zdroje dat
obsahovaly intenzitu pésich, intenzitu osobni individualni dopravy, prizkum poctu cestujicich MHD a byly
doplnény vlastnim sc¢itanim za pomoci kamerového zaznamu provozu dopravniho prostfedku na lince
MHD.

Soucasti méreni byly i dalkové meziméstské linky Brno-Olomouc a Teplice-Praha, kde bylo cilem zjistit
pocet moznych zasahu pro reklamni format na zadnim cele dalkového autobusu.

Celkovy zjistény pocet hrubych zasahU byl za pomoci prepoctového koeficientu pro obdobi den, tyden,
mésic a rok prepocten na jedine¢né osoby. Takto byl zjistén pocet zasazenych jedinecnych osob na zakladé
pramérného poctu cest, které ¢lovék vykona jednotlivymi médy dopravy (MHD, automobilovou dopravou,
pésky).

Medialni ukazatele:

Stanovenim medialnich ukazatell byla povérena odborna firma, kterd se zaméruje na vyzkumné projekty
sledovanosti raznych typl médii a reklamy. Na zakladé zjisSténych datovych podkladd byly nasledné
stanoveny medialni ukazatele, které Ize vyuZit pro oba trhy CR a SR.

Stanoven byl hruby zdsah, Cisty zasah a frekvence zdsahu.

Pro stanoveni vazenych kontaktnich pfilezZitosti (Impresi) byl pouZit pfepoctovy koeficient viditelnosti
reklamy. Jedna se o pocet osob, které vzhledem ke své mobilité a vzhledem k pohybu vozidla MHD a typu
reklamy na MHD maji moznost reklamni sdéleni vidét. Koeficient viditelnosti byl stanoven pro kazdy typ
dopravy zvlast (trolejbus, autobus, tramvaj) a pro kazdy typ pohybu (chodci, automobilova doprava, MHD)
a pro kazdy reklamni format (celopolep, levostranny polep, pravostranny polep, zadni Celo, interiéry
dopravniho prostredku).

Ziskany byly mési¢ni a ro¢ni primérné hodnoty Imprese, Reach, Frekvence (OTS) pro dva typy mést dle
poctu obyvatel.

Cil a vyuziti vyzkumu:

Cilem realizace méreni pohyblivé reklamy bylo zjistit vykon tohoto mediatypu a jeho Ucéinnost podlozit
Cisly. Vyzkumny projekt byl koncipovan tak, aby vystupy - medidlni ukazatele odpovidaly tém pouzivanym v
ostatnich mediatypech a pfipadné v rdmci budoucich cross medialnich vyzkum{ je bylo mozno pouZzit.
Udaje o po¢tu zasahti Ize dale vyuzit pro vypocet CPT (Cost per Thousand), tzn. efektivité vynalozenych
prostredkl na reklamu.

Tato data o zdsahu kampané budou nyni moci jak agentury tak zadavatelé vyuzivat pfi planovani svého
mediamixu kampané.

MOBILBOARD zatim nepodita s tim, Ze by zjiSténé hodnoty pro jednotlivé reklamni formaty byly
promitnuty do ceny kampani. Nyni lze poskytnout Udaje o celkovém zdsahu kampané coz muze byt pfi
tvorbé medidlniho planu pro mediatyp transport vyhodou v konkurenci jinych OOH nosica.

Mgr. Radmila PospiSilovd, Managing Director MOBILBOARD s. r. o. fika: ,, Vyzkumem a zpracovanim
medidlnich vystupt byly povéreny renomované vyzkumné agentury, vérime tedy, Ze budou data
akceptovdana i velkymi zadavateli. Radi bychom, aby vozy MHD byly zajimavym médiem i pro velké znacky
tak, jako to vidime v zahranici. MOBILBOARD by rad timto sdélil trhu, Ze OOH nejsou jen billboardy, ale
také reklama na vozech verejné dopravy, ktera je nyni plnohodnotnym médiem s daty.”
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Dopliujici informace:

Mgr. Radmila Pospisilova

24 let v oboru

-odr. 1994 Dopravni spole¢nost Zlin-Otrokovice s. r. 0. - vedouci odd. reklamy a marketingu

- zodpovédnost za prondjem vozi MHD a méstského mobiliare - CLV, zastavky, sloupy, billboardy. Zavedla
ojedinély zpUsob uchyceni CLV na trakéni sloupy a vybudovani celorep. sité vitrin.

- od r. 2003 uvadi na trh novy format Mobilboard a zaklada samostatnou spole¢nost MOBILBOARD s. r. o.
ve Zliné a v Bratislavé

- absolvent UTB Zlin — Fakulta multimedialnich komunikaci

MOBILBOARD s. r. o. je specialista na reklamu na prostfedcich hromadné dopravy v Cesku i na
Slovensku. Provozovatel mediazastupitelstvi MOBILBOARD Transport Network, které sdruzuje nabidku
dopravct. Realizuje reklamni plochy, které jsou spojeny s vefejnou dopravou.

www.mobilboard.cz, www.mobilboard.sk

Tomas Matras

12 let v oboru

-od r. 2005 CZECH Consult, spol. s r.o. - technicky manazer, posléze technicky feditel

- ma specializaci na vefejnou hromadnou dopravu a integrované dopravni systémy.

- vedouci projektant fady zakazek v oboru, pfevazné tykajici se optimalizace provozu verejné hromadné
dopravy

- je odpovédny resitel projektli vyzkumu a vyvoje zaddvanych MD

- absolvent Ceské zemédélské univerzity Praha, Technicka fakulta - obor Silni¢ni a méstska automobilova
doprava. Na této Technické fakulté CZU vyuéuje pfedmét ,,Dopravni soustavy"

Spole¢nost CZECH Consult, spol. s r.o. byla zaloZzena v roce 1995. Ma vice neZ 20 let zkuSenosti prace v
oblasti dopravy a dopravniho inZenyrstvi.
www.czechconsult.cz

Tomas Bicik

24 let v oboru

znama medialni osobnost

- od r. 1993 pracoval v reklamni a medialni oblasti, nejdfive jako planovac televiznich kampani a pozdéji,
jako manazer pro vyzkum (Young & Rubicam, Mediapolis, The Media Edge, Mediaedge:cia, GroupM).

- od roku 2011, kdy pfiSel do MEDIARESEARCH, pozdéji Nielsen Admosphere, ma na starosti obchodni
rozvoj s primarnim zamérenim na medialni vyzkumy. Mimo jiné se podilel na vyzkumu IMPACT — méfeni
venkovni reklamy.

NIELSEN Admosphere, a. s. je vyzkumnad agentura s Sirokym portfoliem produktl a sluzeb v

oblasti marketingovych a medidlnich vyzkumu, analyz a zpracovani dat. Je soucasti mezindrodni vyzkumné
spole¢nosti Nielsen.

www.nielsen-admosphere.cz
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