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Ze značek aut si lidé jednoznačně vybaví jako první Škodovku. Největším inzerentem prvního pololetí 2016 byl Hyundai
Škoda s přehledem vévodí žebříčku automobilových značek, které si Češi vybaví jako první: jmenovala ji polovina zdejších internetových uživatelů. Na druhém místě, ačkoli daleko za Škodou, skončil ve výzkumu Volkswagen, který si jako první automobilovou značku vybaví 7 % lidí. Auta jsou v Česku obecně nejvyužívanějším dopravním prostředkem: alespoň jednou týdně jimi jezdí 66 % lidí. Koupi nového či ojetého vozu přitom v současnosti zvažuje třetina dotázaných, které ve výzkumu oslovila společnost Nielsen Admosphere. Ta provádí také monitoring reklamy Ad Intel: z něj pak vyplývá, že největším inzerentem prvního pololetí 2016 byla v segmentu osobních aut značka Hyundai.
Když se řekne osobní auto, vybaví si 49 % dotázaných jako první tuzemskou značku Škoda. Volkswagen jako první jmenovalo 7 % lidí, 6 % si na prvním místě vybaví Ford. Ostatní značky ve znalosti top-of-mind nepřekročily 5 %.

Osobní auta v Česku obecně platí za nejvyužívanější dopravní prostředek – alespoň jednou týdně jimi jezdí 66 % dotázaných, ať už jako řidiči, nebo spolujezdci. Platí, že auto využívají nejvíce lidé bydlící na vesnicích. Na druhém místě v žebříčku využívaných dopravních prostředků je městská hromadná doprava, alespoň jednou týdně jí jezdí zhruba každý čtvrtý, přičemž v této skupině dotázaných naopak přirozeně vedou obyvatelé velkých měst. Třetí místo pak patří jízdnímu kolu, na které sedne minimálně jednou za týden pětina lidí.
Koupi osobního auta v následujících 12 měsících zvažuje třetina respondentů: 16 % plánuje dát přednost ojetému vozu, 13 % zatím neví, zda koupí nový či ojetý automobil, a 5 % má v plánu koupit auto nové. 
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Pofadi _|Firemni znatka 1. pololeti 2015 1. pololeti 2016 Nariist/Pokles.
1.[Hyundai 306 029 000 K& 246 150 000 K¢ [ -20% 3
2.|Skoda 242 627 000 K& 196 515 000 K& | -19% L 2
3.[Volkswagen 107 831000 K& 188721000k | 75% *
4.[Renault 106 139 000 K& 135141000k | 27% *
5.[KIA 117 378 000 K& 120324000KE | 3% *
6.[Opel 93 807 000 K¢ 99057000k | 6% *
7.|Nissan 94594 000 K& 81491000KE | -14% L 2
8.[Peugeot 100 064 000 K& 80941000KE | -19% ¥
9.[Ford 109 251000 K& 79761000KE | -27% ¥
10.|Toyota 58747 000 K¢ 79483000K¢ | 35% *

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Pouze s upfesnénim vyrobce
Hodnoty zahrmujiinzerci danjch znatek pouze v segmentu osobnich automobild

Internet zahrmuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring



Podle monitoringu reklamy Ad Intel byla největším inzerentem prvního pololetí 2016 v segmentu osobních automobilů značka Hyundai, za prvních šest měsíců umístila reklamu v celkové ceníkové hodnotě 246 milionů korun – jedná se však o hodnotu o pětinu nižší než ve stejném období v loňském roce. Na druhém místě s celkovou ceníkovou hodnotou reklamy 197 milionů korun byla v prvním pololetí 2016 Škoda, která však meziročně také zaznamenala pokles o pětinu. Třetí Volkswagen umístil v období leden-červen 2016 inzerci v hodnotě 189 milionů korun. U této značky se pak na rozdíl od prvních dvou hodnota reklamního prostoru meziročně navýšila, a to o celých 75 %. 
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Doplňující informace:

Společnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je výzkumnou agenturou s širokým portfoliem produktů a služeb v oblasti marketingových a mediálních výzkumů, analýz a zpracování dat. Zaměřuje se především na metodologicky a technologicky náročné projekty, jako je elektronické měření sledovanosti televize metodou TV metrů. Pro elektronické měření médií vyvíjí vlastní technologie pod značkou SimMetry™. Věnuje se i monitoringu reklamy, marketingovému výzkumu (online průzkumy, CAWI, CATI průzkumy…) a analýze dat a nabízí komplexní servis spolehlivé výzkumné agentury se zázemím mezinárodní výzkumné společnosti Nielsen.

Součástí skupiny Nielsen Admosphere je i společnost Adwind Software, která vyvíjí software pro práci s daty z výzkumů sledovanosti a monitoringu reklamy.
[image: image1.png]



[image: image4.wmf][image: image5.wmf]3

