INTERNET VECI

3 0/0 8 z 10 Cechti nikdy neslyZelo pojem INTERNET VECI.
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co si CESI KTERA NOVA ZARIZENI TYKA)IiCI SE

0D INTERNETU VECi sLIBUJI? INTERNETU VECi CECHY ZAUJALA NEJVICE?

Nejvice zajimavé prijdou Cechiim zafizeni pro chytré domacnosti
a chytré automobily.

Témé&F 50 % Cecha si od internetu véci slibuje zlepseni
produktt a sluZeb, zatimco 39 % se boji o budoucnost lidstva.

Lep&i produkty a sluzby

% Obavy o budoucnost lidstva
9% U B -
ZlepSeni jejich Zivota a zvySenti jejich produktivity
8%
Ma jina otekavani
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Zafizeni pro chytré domacnosti - I 0%
Chytré automohily [ ER
Geolokace zviFat a véci I -1 %

Tzv. “Wearables" [ [EE

Jind oblast 1%

Zadné nové zarizeni na bazi I
internetu véci mé nezaujalo
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EESKE& nielsen | ADMOSPHERE

RADIOKOMUNIKACE ZDROJ: Vyzkum na téma internet véci vypracovala spolecnost Nielsen Admaosphere a.s.,
MEDIA, TELCO & CLOUD services (cilové skupina: internetova populace 15+, N=507, kvéten 2016)



