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Pijimé HD stanice imé prostiednictvim

Zdroj: Kontinudlni vyzkum 2012-2015, ATO — Nielsen Admosphere,
cilov skupina: televizni domécnosti



TISKOVÁ ZPRÁVA
Nielsen Admosphere, a.s., Praha 4. 4. 2016

ATO: Už čtyři pětiny českých domácností vlastní plochou televizi, příjem HD vysílání se oproti roku 2012 ztrojnásobil
Počet domácností s plochými televizemi v posledních letech stabilně roste a čím dál rozšířenější jsou také stanice v HD kvalitě, které v současnosti přijímá téměř polovina českých domácností. Tyto a další výsledky přinesl Kontinuální výzkum za rok 2015, který zajišťuje společnost Nielsen Admosphere pro Asociaci televizních organizací (ATO) jako nedílnou součást peoplemetrového projektu.
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V současné době již není překvapením, že ploché televize v domácnostech nahrazují klasické CRT obrazovky, které už dnes najdeme pouze v necelé čtvrtině domácností (v roce 2012 to ještě byla více než polovina), zatímco plochý televizor aktuálně vlastní 82 % televizních domácností.
Necelá polovina domácností se rovněž hlásí k příjmu stanic ve vysokém rozlišení, tzv. high definition (HD), což představuje trojnásobek oproti roku 2012.
Stanice v HD rozlišení je v současnosti možné naladit přes satelitní, kabelové či IPTV nebo též pozemní DVB-T vysílání, přičemž všechny tyto možnosti příjmu jsou v současné době v českých domácnostech srovnatelně zastoupeny. Nejvíce jsou přijímány skrze pozemní DVB-T vysílání, a to v 17 % případů, na druhém místě pak prostřednictvím satelitu (16 %) a na třetím místě přes kabelové vysílání nebo IPTV (13 %). Platí, že HD stanice častěji přijímají domácnosti z vyšších socioekonomických skupin.
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Doplňující informace:

Společnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je výzkumná agentura s širokým portfoliem produktů a služeb v oblasti marketingových a mediálních výzkumů, analýz a zpracování dat. Zaměřuje se především na metodologicky a technologicky náročné projekty, jako je elektronické měření sledovanosti televize metodou TV metrů. Pro elektronické měření médií vyvíjí vlastní technologie pod značkou SimMetry™. Věnuje se i monitoringu reklamy Ad Intel, marketingovému výzkumu (online průzkumy, CAWI, CATI průzkumy…) a analýze dat a nabízí komplexní servis spolehlivé výzkumné agentury se zázemím mezinárodní výzkumné společnosti Nielsen.

Součástí skupiny Nielsen Admosphere je i společnost Adwind Software, která vyvíjí software pro práci s daty z výzkumů sledovanosti a monitoringu reklamy.

Asociace televizních organizací (ATO) (www.ato.cz) je zájmové sdružení, které od roku 1997 zajišťuje realizaci a koordinaci společného výzkumu elektronického měření televizního vysílání v České republice metodou TV metrů – čili tzv. Projekt elektronického měření. Cílem ATO je rovněž chránit společné zájmy členů sdružení související s provozováním televizního vysílání. ATO provádí i samoregulační činnost, v roce 2010 ji zařadila Rada pro rozhlasové a televizní vysílání do Seznamu spolupracujících samoregulačních orgánů. Členy asociace jsou Česká televize, FTV Prima spol. s r.o., CET 21 spol. s r.o., Asociace mediálních agentur (ASMEA), mediální zastupitelství Atmedia Czech s.r.o. a Stanice O, a.s. Přidruženými členy ATO jsou společnost Barrandov Televizní studio, a.s. a Asociace producentů v audiovizi (APA) a obchodními partnery jsou společnosti Šlágr TV, spol. s r.o. a Regionální televize CZ, s.r.o.[image: image1.png]
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